REGULAMIN KONKURSU ,,ImPartner”
§1 POSTANOWIENIA OGOLNE

Niniejszy Regulamin okresla zasady i warunki, na jakich odbywa si¢ konkurs pod
nazwa ,,ImPartner”, zwany dalej ,,Konkursem” oraz prawa i obowigzki Uczestnikow
oraz Organizatora.

Przed przystgpieniem do Konkursu Uczestnik zobowigzany jest zapoznaé si¢ z
postanowieniami Regulaminu Konkursu. Zgloszenie si¢ do Konkursu oznacza
akceptacj¢ Regulaminu.

Organizatorem Konkursu, wlascicielem nagrod oraz wydajacym nagrody jest Ingram
Micro Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie, przy ul. Krakowiakow 46, 02-255
Warszawa, wpisana do rejestru przedsi¢gbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego w
Sadzie rejonowym dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS: 0000028820, NIP: 521-29-31-906,
REGON: 013196912, kapitat zakladowy w wysokosci 8.000.000 zi, e-mail:
ploffice@ingrammicro.com, zwana dalej ,,Organizatorem”.

Konkurs jest organizowany przez Organizatora na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej
w okresie od dnia 01.01.2022 r. do dnia 31.12.2022 r. i bedzie dzielit si¢ na miesigczne
edycje, z ktorych kazda bedzie obejmowata jeden pelny miesigc kalendarzowy
[,,Edycja’}.

Informacje o Konkursie, wraz z niniejszym Regulaminem, sg dostgpne W siedzibie
Organizatora oraz w formie elektronicznej na zadanie, jak rowniez na stronie
internetowej: www.IngramMicro24.com, na ktdrej przeprowadzany jest Konkurs,
zwanej dalej ,,Strong Organizatora”.

Celem Konkursu jest promowanie dzialalno$ci Organizatora i jego produktow
wsérodandlowcoéw zajmujacych sie zakupem i dystrybucja produktéw znajdujacych sie
w ofercie handlowej Organizatora

Kontakt w sprawie Konkursu mozliwy jest za pomocg adresu mailowego:
pl_marketing@ingrammicro.com.

§2 DEFINICJE

Uzyte w Regulaminie okreslenia oznaczaja:

1.

2.

ok~

Konkurs — Konkurs organizowany przez Organizatora, w okresie i na warunkach
okreslonych w tresci Regulaminu.

Regulamin — Regulamin Konkursu okreslajacy zasady i warunki przebiegu Konkursu
oraz prawa 1 obowiazki Organizatora 1 Uczestnikow.

Strona Organizatora — strona internetowa Organizatora znajdujaca si¢ pod adresem:
www.IngramMicro24.com

Uczestnik — osoba fizyczna, ktora spetni tacznie warunki okreslone w § 3 Regulaminu.
Partner Handlowy — przedsigbiorca, to jest osoba fizyczna, osoba prawna albo
jednostka organizacyjna nieposiadajaca osobowosci prawnej, prowadzaca dziatalnos¢
gospodarczg lub zawodows i wspolpracujagca z Organizatorem na podstawie umowy o
wspotpracy handlowej i dokonujaca z Organizatorem czynno$ci prawnej zwigzanej
bezposrednio z jej dziatalno$cig gospodarcza lub zawodowa.

Uzytkownik Strony Organizatora — osoba fizyczna reprezentujaca w ramach
stuzbowych obowigzkow Partnera Handlowego, ktdry korzysta z ustug Organizatora za
posrednictwem Strony Organizatora w zakresie czynno$ci prawnych bezposrednio



mailto:ploffice@ingrammicro.com
http://www.ingrammicro24.com/
http://www.ingrammicro24.com/

zwigzanych z prowadzong przez Partnera Handlowego dziatalno$cig gospodarcza lub
zawodowg oraz posiadajaca zarejestrowane, wazne i aktywne konto prowadzone dla
Uzytkownika przez Organizatora pod unikalng nazwg (email), w tym login i hasto.

7. Produkty Konkursowe — wybrane produkty i ustugi oferowane do sprzedazy przez
Organizatora na Stronie Organizatora i oznaczone przez Organizatora jako objecte
Konkursem, za ktore przyznawane sg okre$lone przez Organizatora Punkty.

8. Punkty — punkty przyznawane Uczestnikowi za zakup Produktéw Konkursowych w
czasie trwania Konkursu.

9. Edycja — edycja Konkursu obejmujgca jeden miesigc kalendarzowy.

10. Zadanie Eliminacyjne - zadanie polegajace na zebraniu jak najwigkszej liczby
Punktow w danej Edycji.

11. Zadanie Finalowe — zadanie dla Uczestnikow, ktdrzy wykonali Zadanie Eliminacyjne,
polegajace na  udzieleniu poprawnych odpowiedzi na pytania zadane przez
Organizatora.

12. Zwyciezca — Uczestnik, ktory na podstawie warunkoéw okre§lonych Regulaminem
otrzyma Nagrode Gtéwna.

13. Finalista — Uczestnik, ktory zdobyt liczbg punktow uprawniajacg go udziatlu w Zadaniu
Finatowym danej Edycji Konkursu.

14. Komisja —powotana przez Organizatora wewngtrzna komisja w sktadzie 3 (stownie: 3)
osob: Jacek Jedraszka, Radostaw Pruchnik, Monika Pawtowska, czuwajaca nad
poprawnym przebiegiem Edycji, realizujaca wszelkie powierzone jej przez
Organizatora zadania, opisane trescig Regulaminu, w zwiazku z organizacjg kazdej
Edycji, w tym w szczegdlno$ci wylaniajaca Zwyciezce Edycji Konkursu. Do
kompetencji Komisji naleze¢ bedzie rdéwniez rozpatrywanie wplywajacych od
Uczestnikow Konkursu reklamaciji.

15. Nagroda Gléwna — nagroda pieni¢zna w postaci karty przedptaconej, ktdrg moze
otrzymac¢ Uczestnik w zwigzku z uzyskaniem tytutu Zwycigzcydanej Edycji .

16. Nagroda Pocieszenia — dodatkowa nagroda rzeczowa ustanowiona dla Finalistow
danej Edycji Konkusu o warto$ci nie przekraczajacej 200 zi.

83 UCZESTNICY KONKURSU

1. W Konkursie mogg uczestniczy¢ wytacznie osoby fizyczne, ktore w momencie wzigcia
udzialu w Konkursie: ukonczyty 18 rok zycia, posiadajg petng zdolno$¢ do czynnosci
prawnych oraz spetniajg nastepujace warunki:

o sg osobami zatrudnionymi przez Partnera Handlowego na podstawie umowy o
prace lub na podstawie umowy cywilnoprawnej lub, jako osoby prowadzace
jednoosobowg dziatalno$¢ gospodarczg, wystepuja w relacjach z Organizatorem
jako Partner Handlowy, oraz

o uzyskaly w sposéb transparentny 1 zgodny z wymaganiami 1 wewnetrznymi
regulacjami obowigzujacymi u zatrudniajacego ich Partnera Handlowego
uprzednig zgode Partnera Handlowego na udziat w Konkursie, a takze
sg aktywnymi Uzytkownikami Strony Organizatora, oraz
w okresie trwania Konkursu, za posrednictwem Strony Organizatora, dokonaja
zakupu Produktéw Konkursowych.

2. W Konkursie nie mogg uczestniczy¢:

o pracownicy i wspotpracownicy (tj. osoby §wiadczace state ustugi na podstawie
umow cywilnoprawnych, w tym przy organizowaniu Konkursu) Organizatora,

o inne osoby zwigzane z przygotowaniem i prowadzeniem Konkursu,



o cztonkowie rodzin pracownikow 1 wspotpracownikoéw, jak rowniez cztonkowie
najblizszych rodzin  w/w pracownikow 1 wspolpracownikow, tj.: ich
matzonkowie, rodzenstwo, wstepni, zstepni oraz osoby pozostajgce w stosunku
przysposobienia lub znajdujace si¢ pod opieka lub kuratela oraz rodzice i
rodzenstwo matzonkow.

3. Udziat w Konkursie jest dobrowolny. Uczestnik ma prawo w kazdej chwili
zrezygnowa¢ z udzialu w Konkursie. Zgromadzone, lecz niewykorzystane Punkty
zostang anulowane i nie podlegaja wymianie na §wiadczenia rzeczowe badz pieni¢zne
lub inne formy gratyfikacji. Rezygnacja w przypadku Finalisty lub Zwyciezcy
powoduje utratg prawa do przyznanej Nagrody.

4. Kazdy Uczestnik uczestniczy w Konkursie w zgodzie z wymaganiami przyjetymi i
obowigzujagcymi u Partnera Handlowego, u ktorego jest zatrudniony na podstawie
umowy o prac¢ lub na podstawie umowy cywilnoprawnej, w szczego6lnos$ci z zakresu
polityki compliance oraz antykorupcyjnej, za uprzednig wiedza i zgoda Partnera
Handlowego na udziat Uczestnika w Konkursie. Dlatego tez w celu usunigcia wszelkich
watpliwosci przyjmuje si¢, ze przystapienie do Konkursu przez taka osobe, kazda jej
czynnos$¢ przedsigwzigta bezposrednio w celu uzyskania Nagrody w Konkursie lub
zgloszenie si¢ po t¢ Nagrod¢ upowaznia przyjecie domniemania, ze uczestnictwo w
Konkursie nie narusza wiasciwych relacji pomiedzy Uczestnikiem Konkursu, a
zatrudniajgcym go Partnerem Handlowym. W przypadku wystgpienia jakiejkolwiek
sprzecznosci pomiedzy uczestniczeniem w Konkursie, a wymogami natozonymi przez
Partnera Handlowego, w szczegélnosci w wewnetrznych regulacjach Partnera
Handlowego, te ostatniec powinny mie¢ znaczenie nadrzedne. Za ewentualne
nieprzestrzeganie tej zasady i uczestnictwo w Konkursie z naruszeniem Regulaminu i
wymogow, w tym regulacji wewnetrznych Partnera Handlowego, odpowiedzialno$¢
ponosi Uczestnik.

5. Zgloszenie do Konkursu oraz zaakceptowanie niniejszego Regulaminu odbywa si¢ z
chwilg ztozenia na Stronie Organizatora, w okresie trwania Konkursu zaméwienia na
Produkt Konkursowy.

6. Uczestnicy, ktorych zgtoszenie do Konkursu nastapi po zakonczeniu Konkursu, nie
beda uprawnieni do wzigcia udzialu w Konkursie.

7. Do wzigcia udzialu w Konkursie niezbgdne jest posiadanie przez Uczestnika urzadzenia
typu komputer, tablet, smartfon z dostgpem do Internetu oraz aktualnej wersji jednej z
nastepujacych przegladarek internetowych: Google Chrome, Mozilla Firefox,
Microsoft Edge.

8. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z Konkursu tych Uczestnikdw, w
stosunku do ktorych Organizator stwierdzi, ze naruszyli oni postanowienia Regulaminu.
Organizator moze wykluczy¢ takiego Uczestnika z Konkursu, a dokonane przez niego
zgloszenie do Konkursu nie jest uwzgledniane w Konkursie. Uczestnik taki traci prawo
do dalszego udziatu w Konkursie.

84 PRZEBIEG KONKURSU

1. Kazda EdycjaKonkursu sktada si¢ z dwdch etapow: (i) etapu eliminacyjnego oraz (ii)
etapu finatowego.

2. Etap eliminacyjny polega na wykonaniu Zadania Eliminacyjnego. W ramach Zadania
Eliminacyjnego Uczestnicy dokonuja zakupu Produktow Konkursowych na Stronie
Organizatora, w czasie trwania Konkursu.



10.

11.

12.

13.
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Punkty naliczane sg wylgcznie za zakup, ktorego przedmiotem sg Produkty
Konkursowe i ktory zostat zrealizowany za posrednictwem Strony Organizatora i pod
warunkiem terminowego uiszczenia zaptaty z tytulu zakupu, w czasie trwania
Konkursu.
Zakup produktéw innych niz Produkty Konkursowe, oferowanych przez Organizatora
na Stronie Organizatora nie uprawnia do wzigcia udziatu w Konkursie.
Organizator, na Stronie Organizatora, oznacza Produkty Konkursowe oraz okresla
liczbe Punktow przyznawanych za zakup kazdego Produktu Konkursowego.
Punkty naliczane sg na podstawie zakupionych przez Uczestnika, za posrednictwem
Strony  Organizatora, Produktow Konkursowych, ktorych zakup  zostat
udokumentowany fakturg z terminem ptatno$ci widniejagcym na fakturze.
Do wzigcia udziatu w Konkursie uprawnia wylacznie zakup Produktu Konkursowego,
ktory spetnia tgcznie nast¢pujgce Wymogi:
a. Uczestnik prawidlowo ztozy zamdOwienie na Produkt Konkursowy na Stronie
Organizatora w czasie trwania Konkursu, oraz
b. Uczestnik dokona zaptaty ceny za Produkt Konkursowy, bedacy przedmiotem

zlozonego zamowienia W terminie wskazanym na otrzymanej przez Uczestnika

fakturze i w czasie trwania Konkursu.
Jakiekolwiek zmiany w dokonanym zamowieniu, np.: ilo$¢ sztuk na zamowieniu, Musi
by¢ dokonana przez Uczestnika na Stronie Organizatora oraz w czasie trwania
Konkursu.
Punkty nie sg naliczane w przypadku zakupu przez Uczestnika tych Produktoéw
Konkursowych, co do ktorych odrgbna umowa o wspodtpracy handlowej zawarta
pomigdzy Organizatorem, a Partnerem Handlowym, ktérego reprezentuje w ramach
stuzbowych obowigzkow Uczestnik, ustala odmienne ceny niz przewidziane na Stronie
Organizatora w czasie trwania Konkursu.
Organizator zastrzega, ze Partner Handlowy, ktorego reprezentuje w ramach
stuzbowych obowigzkow Uczestnik, nie moze, w okresie trwania Konkursu,
posiadaé¢ zaleglosci w platnosciach wzgledem Organizatora, z tytulu uméw
sprzedazy, dluzszych niz 15 dni. W przypadku zalegania przez Partnera
Handlowego z platnosciami powyzej 15 dni, Organizator moze podjaé¢ decyzje o
uniewaznieniu punktow naliczonych Uczestnikowi. Punkty zebrane przez takiego
Uczestnika nie bedg branie pod uwage przy wyborze Finalistow i Zwyciezcy danej
Edycji Konkursu.
Punkty gromadzone przez Uczestnika w okresie trwania Konkursu kumulujg si¢ w
czasie trwania Konkursu od momentu ich przyznania do czasu zakonczenia Konkursu,
czyli do 31 grudnia 2021 r. Po tym terminie Punkty zgromadzone, ale niewykorzystane
przez Uczestnika, zostang anulowane i nie podlegaja uwzglednieniu w kolejnych
Konkursach tego samego rodzaju organizowanych po 31 grudnia 2021 r. .
Sprzedaz Produktow Konkursowych rozpoczyna si¢ w dniu 1 stycznia 2022 r. i trwa
do 31 grudnia 2022 r. Poza tym okresem Produkty Konkursowe sa dostgpne w
sprzedazy na Stronie Organizatora, jednak ich zakup nie uprawnia do udziatu w
Konkursie.
W ostatnim dniu roboczym kazdego miesigca trwania Edycji Konkursu Komisja wytoni
Uczestnikow, ktorzy w danej Edycji Konkursu beda mieli zgromadzonych najwiecej
Punktéw. Uczestnicy ci kwalifikowani sg do etapu finatowego. W kazdej Edycji nych
jest 15 Finalistow.
Finali$ci powiadomieni zostang o zakwalifikowaniu do etapu finatlowego w wiadomosci
e-mail przestanej z adresu: pl_marketing@ingrammicro.com na adres poczty e-mail
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podany przez Finaliste w procesie rejestracji konta na Stronie Organizatora. Informacja
taka zostanie wystana najpdzniej do 10 dnia roboczego nastgpnego miesigca.

Finali$ci uzyskujg mozliwo$¢ udziatu w Zadaniu Finalowym danej Edycji Konkursu.
Zadanie Finatowe w postaci quizu udostgpnione zostanie Finalistom na Stronie
Organizatora i bedzie aktywne przez 30 dni od dnia udoste¢pnienia.

Sposrod Finalistow danej Edycji Komisja w ciggu maksymalnie [...] dni roboczych
nastepujacych po ostatnim dniu, w ktorym Zadanie Finatlowe byto udost¢pnione, wytoni
do 10 Zwyciezcow, ktorzy odpowiedzieli poprawnie na wszystkie pytania w Zadaniu
Finalowym danej Edycji Konkursu oraz zdobyli nie mniej niz 12 000 Punktow w
ramach Zadania Eliminacyjnego. Kazdy Zwyciezca danej Edycji Konkursu uprawniony
bedzie do otrzymania Nagrody Glowne;j.

Zwyciezca zostanie powiadomiony o wygranej w wiadomos$ci e-mail przestanej z
adresu: pl_marketing@ingrammicro.com na adres poczty e-mail podany przez
Zwycigzce w procesie rejestracji konta na Stronie Organizatora.

Finalisci, ktorzy nie zdobyli statusu Zwycigzcy W danej Edycji Konkursu otrzymaja
Nagrodg Pocieszenia.

Po zakonczen danej Edycji Konkursu Punkty zgromadzone przez Zwycigzcow zostaja
anulowane. Osoby te moga by¢ Uczestnikami w kolejnych Edycjach.

Punkty Uczestnikow, ktorzy w danej Edycji Konkursu nie uzyskali statusu Zwycigzcy
przechodza do kolejnych Edycji.

85 NAGRADZANIE W KONKURSIE
Nagrodami w Konkursie sa:

a. Przedplacona karta Mastercard o wartosci 100 euro.

W  odniesieniu Uczestnika nieprowadzacego dzialalnosci gospodarczej,
przyznana zostanie dodatkowa nagroda pieni¢zna w wysokosci 11,11% wartosci
Nagrody w zaokragleniu do pelnych zlotych. Ta cz¢$¢ nagrody nie zostanie
wydana Zwycigzcy, lecz pobrana przez Organizatora jako platnika 10%
ryczaltowego podatku dochodowego od osob fizycznych od przekazanych w
Konkursie nagrod (art. 30 ust. 1 pkt 2 Ustawy o podatku dochodowym od o0s6b
fizycznych) 1 przekazana do wlasciwego Urzedu Skarbowego.

b. Nagroda Pocieszenia w postaci gadzetéw reklamowych Organizatora.

Zgromadzone w ramach danej Edycji i Konkursu przez Uczestnikdw Punkty oraz
przyznane Finalistom i Zwyciezcy Nagrody nie podlegaja wymianie na ekwiwalent
pieniezny lub inng forme gratyfikacji, w tym swiadczenia rzeczowe inne niz Nagrody
wskazane w ust. 1.

86 WYDANIE NAGROD

Nagrody wydawane bedg w ciggu 30 dni od dnia , otrzymania powiadomienia w formie
e-mail o wygranej. Nagrody beda wystane przesytka kurierska na adres wskazany
podany przez Finaliste lub Zwyciezce w procesie rejestracji konta na Stronie
Organizatora.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za terminowos$¢ 1 jakos¢ ustug §wiadczonych
przez operatora pocztowego i podmioty swiadczace ustugi kurierskie.



Finalista i Zwyciezca w chwili odbioru Nagrody jest zobowigzany sprawdzi¢ czy
Nagroda nie ma wad.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu rekojmi wobec Finalisty oraz
Zwyciezey, chyba, ze bezwzglednie obowigzujace przepisy prawa stanowig inacze;j.

. W przypadku, gdy zdobywca Nagrody bedzie jakakolwiek osoba, ktora nie spetnia
warunkow wskazanych w Regulaminie, osoba taka traci prawa do Nagrody, a w
wypadku ujawnienia tego faktu po jej dorgczeniu osoba ta bedzie zobowigzana do jej
ZwWrotu.

§7 DANE OSOBOWE

. Na podstawie art. 13 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0sob fizycznych w zwiazku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (,,0g6lne rozporzadzenie o ochronie danych”, Dz.
Urz. UEL119 z 4.05.2016 r. str. 1 (dalej: ,,RODO”), informujemy, ze administratorem
danych osobowych Uczestnikow, Finalistow i ZwycigzcOw, zwanych dalej ,,Danymi
Osobowymi”, jest Organizator. W sprawach dotyczacych przetwarzania Danych
Osobowych mozna si¢ skontaktowac z Organizatorem w nastepujacy sposob: adres do
korespondencji: Ingram Micro sp. zo.0 ul. Krakowiakéw 46, 02-255 Warszawa z
dopiskiem ,.konkurs ImPartner”, adres e-mail: pl_marketing@ingrammmicro.com
Organizator moze udostepni¢ Dane Osobowe odbiorcom, tj. podmiotom §wiadczacym
na jego rzecz ushugi zwigzane z realizacja ponizszych celow przetwarzania, w
szczegolnosci ustugi informatyczne, marketingowe 1 prawne, operatorom pocztowym
lub podmiotom $§wiadczacym ustugi kurierskie w celu dorgczenia Nagrod, podmiotom
takim jak banki, uczestniczacym w realizacji polecenia zaptaty, posrednikom w zakresie
przyjmowania i realizowania ptatnosci. Dane osobowe moga by¢ przekazane przez
Organizatora rowniez podmiotom i organom, ktorym Organizator jest zobowigzany lub
upowazniony udostepni¢ Dane Osobowe na podstawie powszechnie obowigzujacych
przepisOw prawa.

. Dane Osobowe beda przetwarzane zgodnie z wiadciwymi przepisami prawa, w
szczegblnosci Z RODO, w nastgpujacych celach:

a. w celu przeprowadzenia Konkursu, w tym wytonienia Finalistow i Zwyciezcy,
przekazania Nagrody, przeprowadzenia postgpowania reklamacyjnego — na
podstawie art. 6 ust. 1 lit. b) RODO - nie dluzej niz do czasu wygasnigcia
roszczen w zwigzku z Konkursem;

b. w celu realizacji prawnie uzasadnionych intereséw Organizatora (tj. promocji
i reklamy produktéw oferowanych przez Organizatora, dochodzenia
ewentualnych roszczen Organizatora, archiwizacji w celach ochrony interesu
prawnego Organizatora, monitorowania ruchu na Stronie Organizatora i
dostosowywania jej wygladu i tresci) - na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f) RODO
- nie dtuzej niz jest to konieczne do realizacji wyzej wskazanych celow lub do
czasu wyrazenia skutecznego sprzeciwu wzgledem przetwarzania przez osobg,
ktorej Dane Osobowe dotycza, w zaleznos$ci od tego co nastgpi wezesniej,

c. w celu wykonania obowigzkéw prawnych wynikajacych z przepisow prawa
cigzagcych na Organizatorze w zwigzku z urzgdzeniem Konkursu, w tym
obowigzkow podatkowych i1 sprawozdawczych wobec organow Panstwa — na
podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢) RODO - nie dtuzej niz przez okres, w jakim



przepisy prawa nakazuja przechowywanie odpowiedniej dokumentacji i
wypetnianie obowiazkow z nich wynikajacych.
Podanie Danych Osobowych jest dobrowolne, lecz niezbedne do wziecia udziatu w
Konkursie, przyznania i wydania nagrody Finaliscie i Zwyci¢zcy lub rozpatrzenia
reklamacji Uczestnika lub Finalisty lub Zwyciezcy — odmowa podania Danych
Osobowych uniemozliwia wzi¢cie udzialu w Konkursie lub otrzymanie Nagrody.
O ile Dane Osobowe Uczestnikdéw, Finalisty, Zwyciezcy beda przekazywane do
odbiorcéw w panstwie trzecim (poza Europejski Obszar Gospodarczy), ich przekazanie
nastagpi w oparciu o podstawy prawne wskazane w art. 44-49 RODO, za uprzednim
powiadomieniem o tym fakcie.
. Administrator danych osobowych nie korzysta z systemow stuzacych do
zautomatyzowanego podejmowania decyzji dotyczacych przetwarzania danych, w tym
profilowania.
. Dane Osobowe beda przechowywane przez okres niezbedny dla realizacji celow
przetwarzania wskazanych w 87 ust. 3 Regulaminu i zgodnie z obowigzujacymi
przepisami prawa.

88 PRZEPISY PRAWNE

. Uczestnik zobowigzuje si¢ do przestrzegania obowigzujacych przepisow prawa
polskiego oraz Unii Europejskiej, w tym przepisow oraz praktyk antykorupcyjnych i
antymonopolowych, w tym regulacji FCPA (Foreign Corrupt Practices Act), w tym
polskich przepiséw prawa, m.in. ustawy z dnia 6 czerwca 1997 r. - Kodeks Karny oraz
ustawy z dnia 29 stycznia 1994 r. - Prawo Zamowien Publicznych, polskiego prawa
antymonopolowego, w tym Ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i
konsumentow, jak rowniez Ustawy z dnia 10 maja 2018 r. o ochronie danych
osobowych oraz RODO. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki dziatan
Uczestnika lub os6b uprawnionych naruszajgce obowigzujace przepisy prawa. W razie
stwierdzenia naruszenia obowigzujacych przepisow prawa kazda ze Stron zobowigzana
jest do podjecia dziatah wymaganych w tym zakresie przez obowigzujace przepisy
prawa.

. Uczestnik zobowigzuje si¢, ze nie begdzie podejmowal wobec podmiotow bedacych
stronami w transakcjach posrednio lub bezposrednio dotyczacych produktow nabytych
u Organizatora, zadnych czynno$ci zmierzajacych do przekupstwa w szczegodlnosci
poprzez oferowanie lub przyjmowanie jakiejkolwiek zaptaty, podarunku, pozyczki,
oplaty, nagrody czy innej korzysci, jako zachety do podjecia lub zaniechania dziatania
lub wptyniecia na podjecie decyzji w kwestii transakcji. Zleceniodawca moze rozwigzac
wspolprace z Klientem w przypadku stwierdzenia naruszenia niniejszych zapisow lub
w przypadku uzasadnionego podejrzenia, ze naruszenie miato lub ma miejsce. W
przypadku wystapienia jednego ze zdarzen okreslonych powyzej, Nagroda nie bedzie
przystugiwa¢ Uczestnikowi a w przypadku jej wydania, Uczestnik zobowigzuje si¢ do
zwrotu nagrody w stanie nienaruszonym.

89 POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

. Wszelkie reklamacje dotyczace Konkursu powinny by¢ na pismie — listem poleconym
wystanym na adres Organizatora: Ingram Micro Sp. z 0.0., ul. Krakowiakdw 46, 02-255
Warszawa lub w formie wiadomos$ci e-mail wystanej na adres e-mail Organizatora:
pl_marketing@ingrammicro.com, z dopiskiem o tresci: ,,Reklamacja — Konkurs
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ImPartner”, najp6zniej w terminie 14 dni roboczych od daty zakonczenia Konkursu
(decyduje data stempla pocztowego). Reklamacje zgloszone po uplywie ww. terminu
nie beda rozpatrywane.

Reklamacja powinna zawiera¢: dopisek na kopercie lub w tytule wiadomosci e-mail:
,Reklamacja — Konkurs ImPartner”, imi¢ i nazwisko, adres do korespondencji, adres e-
mail do kontaktu, jak rowniez wskazanie okoliczno$ci dotyczgcych przedmiotu
reklamacji 1 uzasadnienie powodoéw wniesienia reklamacji oraz podpis reklamujacego
(w przypadku reklamacji pisemnej).

Reklamacje rozpatrywane sa przez Komisje na podstawie Regulaminu.

Komisja rozpatrzy reklamacje w terminie 14 dni roboczych od daty wplynigcia
reklamacji do Organizatora i niezwlocznie, najpdzniej w terminie 7 dni od daty
rozpatrzenia reklamacji, poinformuje Uczestnika zglaszajacego reklamacje 0 tresci
decyzji wydanej po rozpatrzeniu reklamacji, listem poleconym wystanym na adres
podany w zgloszeniu reklamacyjnym. Rozpatrzenie reklamacji wyczerpuje
postgpowanie reklamacyjne - 0od decyzji Komisji nie przystuguje odwotanie.
Postgpowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wylacza ani nie ogranicza prawa
Uczestnika do niezaleznego od postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczen
na drodze postgpowania sadowego przed wiasciwym sadem powszechnym.

§10 POSTANOWENIA KONCOWE

Regulamin jest jedynym dokumentem okreslajacym zasady udzialu w Konkursie.
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany niniejszego Regulaminu, jak rowniez do
jego odwotania w kazdym czasie bez podania przyczyny.

Prawem wiasciwym dla rozstrzygania wszelkich sporéw zwigzanych z Regulaminem
jest prawo polskie. Spory te beda rozstrzygane przez wlasciwy miejscowo sad
powszechny.

W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg przepisy
kodeksu cywilnego.

Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z dniem rozpoczecia Konkursu.



